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Delovni list 1: Vprasanja za delo v parih

V parih ali manjsih skupinah odgovorite na naslednja vprasanja. ZapiSite primere, s katerimi boste
podprli svoje odgovore, in bodite pripravljeni na izmenjavo s preostankom razreda.

1. Zakaj ti je vSec ta poslovna ideja? Kateri vidik/-i so po tvojem mnenju premisljeni in edinstveni?

2. Ali meni$, da bi ta ideja imela mozZnosti za uspeh, Ce bi bila ponovno predstavljena na prostem trgu
v danaSnjem casu? Zakaj da oziroma zakaj ne?

3. Kaj poslovno idejo naredi uspeSno? Ali meni$, da je mogoce uspeti le z domiselnimi idejami? Zakaj
da oziroma zakaj ne?

4. Kateri drugi elementi, ki jih Ze pozna$, predstavljajo napovedne dejavnike za uspeh dolocene
poslovne ideje?

5. Kaj menis, da je bolj pomembno za uspeh? Dobra poslovna ideja ali trden trajnostni poslovni
model? Je morda pomembno oboje? Pojasni in utemelji svoj odgovor.
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Delovni list 2
Sestanek marketinskega oddelka
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PROGRAM

DATUM:

25. junij 2015, ob 9.30

KRA]J: Sejna soba, 3. nadstropje

Osebe, prisotne na sestanku:
Clani upravnega odbora, potencialne stranke, skupine zaposlenih iz marketinskega oddelka

1. Lansiranje novega/-ih izdelka/-ov:

kratka predstavitev ideje - predstavitev rezultatov marketinske skupine;
casovna omejitev predstavitve: 1 minuta na skupino.

2. Merila za odlocanje; elementi kratke predstavitve ideje:

naziv podjetja, izdelka/storitve, logotip in slogan;

opis izdelka in/ali storitev (ceni se raba izrazov, kot so trajnosten, okolju prijazen,
druzbeno odgovoren);

Kaj je tvoj edinstveni prodajni predlog? (Kdo so tvoji konkurenti/zakaj je tvoj
izdelek/storitev poseben/-a?);

marketinSka strategija; 4 P-ji (proizvod (product), cena (price), lokacija (place),
promocija (promotion));

ciljna skupina;

trzni potencial;

dodatne informacije.

3. Razprava o nadaljnjem postopku:

ocena predstavitve izdelka;
vrednotenje kratkih predstavitev idej s strani ¢lanov upravnega odbora;
razprava o rezultatih.

4. Dogovor o strategijah za promocijo naSega izdelka in kratko pisno porocilo za
izvr$nega direktorja

5. Razno

Zapisnik vodila: IKA
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Delovni list 3
Pripravimo enominutno predstavitev ideje

Prodajni pristop je mogocCe pripraviti na mnogo nacinov, tukaj pa je podan en, ki ga lahko upostevas
pri pripravi kratke predstavitve ideje, ki traja najve¢ eno minuto.

1. korak Kaj je tvoj cilj in kdo je tvoje ob¢instvo?

Razmisliti moras o tem, cemu podajas predstavitev. Ali skusas prodati izdelek/storitev
potencialnim poslovnim angelom? Ali pa preprosto Zeli$ pritegniti nove stranke? Namen
tvojega prodajnega pristopa bo narekoval nacin, kako bos idejo predstavil.

2. korak Na tem mestu navedi naziv svojega podjetja, izdelka/storitve in/ali slogan.

3. korak OpiSi svoje podjetje, izdelek oziroma storitev.
S ¢im se ukvarjas? Tukajjedrnato in s pomocjo opisnega besednjaka opisi svoje podjetje,
izdelek oziroma storitev. Pomembni priljubljeni izrazi so trajnosten, okolju prijazen, druzbeno
odgovoren itd.

4. korak Prepoznaj svojo ciljno skupino (starost, izobrazba, geografska lokacija itd.) ter trzni potencial.

Za koga je tvoj izdelek kot nalas¢? Kdo so tvoje stranke? KakSen trzni potencial imas pri teh
strankah? Gre za trzni potencial na lokalni, nacionalni ali mednarodni ravni? Zakaj?

5. korak Sporoci svoj edinstveni prodajni predlog.
Kaj je tisto, kar tvoje podjetje, izdelek oziroma storitev dela tako edinstveno? Odgovor na to
vprasanje zahteva trzno analizo, s pomocjo katere bosS spoznal svoje konkurente (Ce ti
obstajajo) in ugotovil, kaj je tisto, zaradi Cesar si poseben.

6. korak Pritegni svoje obcinstvo z vpraSanjem.

To vprasanje lahko izhaja iz marketinSke strategije 4 P-jev (proizvod (product), cena (price),
lokacija (place), promocija (promotion)). Oblikuj odprto vprasanje, na katerega lahko
odgovori$ sam s 4 P-ji.

7. korak Zakljucdi predstavitev.
V tem delu ponovi svoj edinstveni prodajni predlog in vse morebitne dodatne informacije o
svojem podjetju, izdelku ali storitvi, zaradi katerih so posebni. Poleg tega ponovno izrazi svoj
trzni potencial in ciljno skupino. Predstavitev zakljuli z domiselno izjavo ali sloganom, ki se bo
obcinstvu vtisnila v spomin.

ZDAJ PA SE LOTI VAJE!
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Delovni list 4

Uciteljevo/vrstnisko vrednotenje

Merila

Opombe

Tocke
1=sSibko
5=mocn

o

Naziv podjetja/izdelka/storitve,
logotip in slogan

Opis izdelka

Edinstveni prodajni predlog

Marketinska strategija 4P
(proizvod, cena, lokacija,
promocija)

Prepoznana ciljna skupina

Prepoznan trZzni potencial

Dodatne informacije

Predstavitvene vescine

Predstavitvena gradiva

Upravljanje s casom
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Skupaj
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Delovni list 5
Konéno samovrednotenje

Svojo uspesnost oceni tako, da v ustreznem stolpcu obkrozis primerno
Stevilo smeskov.

Znam se spopasti z morebitno © OO OO

konkurenco pri opravljanju nalog.

Znam razloziti razlicne moznosti

e © ©O© OO
financiranja svojih idej.
Znam prepoznati priloZnosti in jih
izkoristiti. © ©O OO
Sposoben sem opaziti eticne dileme. © ©O OO
Zelim prispevati k v prihodnost
usmerjenemu ekoloSko in druzbeno © OO OO

ozaveS¢enemu vedenju v poslovnem
svetu in druzbi.

Sposoben sem kakovostne © ©O QOO

komunikacije z drugimi.

Pri skupinskih odlocCitvah znam

prevzeti pobudo in prepricati ostale © ©O ©OO
clane skupine.

Sposoben sem timskega dela in znam

izkoristiti svoje individualne vesScine. © ©O ©OO
Sposoben sem se domisliti idej za

ucinkovito trZenje. © OO ©OO
Zavedam se tveganj in zmorem sprejeti

odgovornost za svoja dejanja. © ©O OO
Znam predstaviti poslovno idejo. © ©O OO
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DELOVNI LIST 6
ZAKLJUCNA SAMOREFLEKSIJA

1. Ali menis, da bi lahko po tem izzivu bolje predstavil poslovno idejo?

2. Katere so tri stvari, ki si se jih najbolj naucil v tem izzivu?

3. Ali menis, da bi ti uCenje o podajanju kratkih predstavitev ideje lahko pomagalo pri
veSc¢inah javnega nastopanja?

4. Ali imas$ po tem izzivu vec ali manj strahu pred nastopanjem pred obcinstvom?
Zakaj vec oziroma zakaj manj?
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